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OSNIVAC 1 VLASNIK

Osnivacivlasnik ove uspjesne poslovne price je chef Jasmin
- chef koji je godinama radio po Michelinovim restoranima,
ekskluzivnim jahtama, hotelima i raznim drugim
restoranima. Chef Jasmin odlucio je svoje iskustvo i znanje
pretociti u jedan nadasve poseban poslovni koncept.
Ljubav prema ribi bila je misao vodilja koja ga je inspirirala

dakreirajedan prepoznatljivikvalitetan brend.

VIZIJA

Chefova vizija je osigurati kvalitetan rad franSizera
pruzajuc¢i znanje i podrSsku - od kulinarskih vjestina do
rjeSavanja problema na Vasem poslovnom putu! Cilj nam je

stvoriti poslovne partnere koji se osjecaju sigurno.



TKO SMO MI

Mi smo moderni riblji street food s elementima visoke

kuhinje. Pripremamo tradicionalna jela u modernom
ruhu crpedi inspiraciju iz drugih kultura, kontinenata,
zemalja. Poseban naglasak je na mediteranskim

namirnicamakoje se idealno slazu s ribom.

FAST CASUAL KONCEPT

Fast casual koncept u street food poslovanju je koncept
koji nudi gostu svjezu i kvalitetnije pripremljenu te
moderniju hranu i uslugu, ¢ime se razlikuje od
klasi¢nog fast fooda. Naglasak je na lokalnojisezonskoj
namirnici. Svako jelo priprema se prilikom narudzbe,
$to jamdi svjezinu i kvalitetu. U nasSim poslovnicama
mozZete uzivati i u vrhunskom craft pivu, kvalitetnim
vinima na case ili pak u fantasticnom Aperolu $to ne

moZete upilo kojem restoranu brze hrane.
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ZASTO ODABRATI

STREET FOOD POSLOVANJE

Fenomen uli¢ne hrane ili street fooda veé godinama fascinira g;urmalne
premda postoji ve¢ dugi niz godina. Jedna od posebnosti uli¢ne hrane
jest da se javlja u svim dijelovima svijeta gdje god postoji potreba za
brzim obrokom. Zbog ubrzanog nacina zivota, prehrambene navike se
mijenjaju. Sve je manje vremena, sve se vise jede vani. Ulicna hrana
zadnjih godina postala je hit: razni formati street fooda privla¢niji su no
ikada! Nove i neobi¢ne kombinacije razli¢itih svjetskih kuhinja
buduénost su street fooda, koji je postao dio vitalne kulinarske scene.
Priznaje ga ¢ak i Michelin, koji je ovu kategoriju dodao vodi¢u Hong
Konga kao lokalnu kulinarsku scenu. Ogromna popularnost street
fooda u svijetu Cesto se vidi na street food festivalima koji svake godine
biljeze sve vecu posjecenost. Pretpostavka je da ¢e popularnost street
fooda sve viSe rasti, a razlog je jednostavan - brza, zdrava, raznolika

hrana koja se moze konzumiratiulokaluis nogu.
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ZASTQ ODABRATI
FRANSIZNI OBLIK POSLOVANJA
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~ ; ‘PROFITABILAN VLASTITI BIZNIS
L . UHODANI POSLOVNI MODEL
.3 S PRINCIPOM , KLJUC U RUKE”

TIM STRUCNJAKA KOJI VAS VODI KROZ
FRANSIZNO POSLOVANJE ZA VRIJEME TRAJANJA UGOVORA

<, U sezoni 2022. prodali smo nesto
) vise od
SAVJETOVANJE | PODRSKA 0-24
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_. STO SVE DOBIVATE
FRANSIZNIM OBLIKOM POSLOVANJA

Koncept fransize obuhvaca podrsku u edukaciji osoblja, kao i

podrsku u arhitekturii dizajnu, operativnu podrsku te podrsku

prikupnjiiodabiru opreme.

@ prava na brend FISH HOUSE - R ¥
@ verifikaciju lokacije R 2
@ prirucnik upravljanja i knjigu recépata

@ knjigu standarda brenda i vizuélr'\e komunikacije -

-

@ knjigu standarda uredenja prostora

@ osposobljavanje osoblja i rukovodstva
@ logisti¢ku podrsku
@ povezivanje logistike za nabavu robe

& marketinsku podrsku

@ podrsku tijekom poslovanja.
e e
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FISH HOUSE PROSTOR I LOKACIJA

® idealna lokacija je strogi centar grada (prva, druga zona)

® idealni prostor veli¢ine 55m? (minimum 20m? do 75m?)
® turisticka mjesta, Setnice, rive, prvi ili drugi red do mora

® visokofrekventna mjesta poput trgovackih centara

@ starogradske jezgre, ulice bogate tzv. upcoming food
konceptima (moderne pekare, mesnice i sl.), pubovi,
cafe' barovi, kafici, koktel barovi i dr.




priruc¢niku, osiguravajuéi uputstva o uredenju prostora te definirajudi finalan

izgled brostora. Nasi gosti mogu uzivati i u predivho uredenom ambijentu
;estorana koji je zamisljen kao jedan veliki akvarij na ¢ijim se zidovima nalaze
prava mala umjetnic¢ka djela - unikatno, ruéno izradene ribice. Cilj nam je
stvoriti zaigran i ugodan prostor u kojem nasi gosti rado borave i stvaraju
zajednicke uspomene. Kako biste postigli jednaku atmosferu, nasa fransiza

nudidetaljnu knjigu recepata, kaoi prirucnik o uredenju.
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IH\I Fish I—Ir._':_uv‘r'*

Nudimo vam pomoc¢ pri odabiru lokacije, kao i prilikom
dizajniranja prostora. Javite nam se za besplatne konzultacije:



MARKETING I PROMOCIJA
BRENDA

Fish Howse Rowvinj

/ e900B5 8

Marketing i promocijaizrazito su bitan faktor
u nasSem poslovanju, stoga smo okupili
vrhunskih tim strué¢njaka za suradnju.
Iskustvo profesionalnog marketinskog i
menadzerskog tima doprinosi

) | prepoznatljivostiija¢anjubrenda.

more DKUS'D
sea of [lavours

g

U sezoni 2022. prodali smo
preko




U kratkom periodu dospjeli smo na stranice jednih od najcjenjenijih medijskih kuéa u Hrvatskoj kao Sto su Kult

MEDLJI,

Plave Kamenice, Jutarnji List, Dobra hrana, 24sata, missGASTRO, Index.hr, Grazia, Fashion.hr, Glas Istre i dr.

I OCJENE UvrSteni smo u ,Osam najvaznijih restoranskih otvorenja u Istri i na Kvarneru za ljeto 2021” od strane uglednih

gastro kriticara Kulta Plave Kamenice. Visoke ocjene na portalima kao Sto su Tripadvisor, Google reviews i

Restaurant guru dokaz su nase kvalitetei specifi¢ne ponude.
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Koncept nage fransize nudi vam trening osoblja koja

L

omogucavarelativno brzo uhodavanje u posao.
Svi fransizeri koji potpiSu fransizni ugovor moraju uspjesno

zavrsiti franSizni trening u trajanju od 14 dana.
Trening i prenosenje znanja odvija se u razdoblju nakon
kupnje fransize i prije sluzbenog otvaranja objekta.

FranSizer je obvezan uspjesno zavrsiti trening program bez

obzira ako ¢eimati menadzZerarestorana

U sezoni 2022. prodali smo

preko
Al
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restoranu ustediti i do desetak tisuca - :

e
nabave euragodidnje. s LI v d
obﬁade Nasi franSizeri prolaze tfeljingfi ;

— dobivaju potrebne informacije o

o— svakoj namirnici. Pravilno postupanje s
pripreme istom klju¢ je uspjeha i odrzivosti

@ cijelog sustava poslovanja. Zdra;.

pravilnog skladi$tenja namirnica sustav jamci dugorocnu sigurnost.

“Chefova vjestina oéituje se upravo u koli¢ini otpadaka
koja za njim ostaje u kuhinji, a chefovi koji potpuno iskoriste
svoje namirnice i postuju ih - znaju §to rade.”

CIJELIMENU PAZLJIVO JE OSMISLJEN,

PLANIRAN TE SE NISTA NE BACA.




BURGERS & MORE

Kalegorija raznih ribljik burgera

FAVOBITES

Krealivha Kalegorija ribljih jela

SALADS & MOBE

razheé Sa[a[e

SIDE DISHES

razhi Kreaﬁv‘ hi prilozi




BURGERS & MORE FAVORITES

Kalegorija raznih ribljih burgera Krealivha Kalegorija ribljih jela
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N A N R SALADS & LIORE

Ka[egoﬂja razne przene HBG 1 morsKLI] plvoVa ' i razne Saia[e .



Na temelju statisticke analize dosadasnjeg rada, nasi su kupci pretezito: Interesi: hrana, putovanja, gastronomija, kultura i umjetnost, zdrav zivot

® Muskarci i zene izmedu 18 55 godina Nasi kupci pripadaju raznim skupinama od turista i putnika, poslovnih
© Samci, mlade obitelji s djecom, parovi srednje dobi liudi, pa sve do studenata. Nasi klijenti spremni su probati nesto novo,

skloni su avanturama, prate drustvene mreZe i imaju naviku pojesti nesto

© Ljudi iz gradova i urbanih sredina



NAZIV ULAGANJA ILI PRISTO)BE Min Max
Poéetna fransizna pristojba 7.000 € 15.000 €
Investicija u objekt, uredenje
poslovnog prostora, inventar 31.000 € 62.000 €
Prva narudzba robe hrana - pice 2.000 € 3.000 €
Sitni inventar 1.000 € 2.000 €
Potrepstine 1.000 € 2.000 €
Marketing i oglasavanje 2.500 € 3.500 €
Razni troskovi (registracija tvrtke,
komunalne naknade) 500 € 500 €
Dodatna sredstva - tri mjeseca 5.000 € 8.000 €
PROCJENA UKUPNIH TROSKOVA 50.000 €* 95000 €*
NAZIV FRANSIZNE PRISTOJBE Nisko Visoko
Pristojba za licencu 6.5% 6.5%
Marketinska pristojba 0% 0%

Lokalno oglasavanje

TABLICA ULAGANJA I PRISTOJBI
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Tocan iznos investicije za Fish House franSizu - » ",':.ﬁf h
ovisi iskljuCivo o nekoliko ¢imbenika poput: = - | ="
PRI SN

veli¢ine poslovnog prostora u kvadratima ™ * "~ -

i - Pt
B . -
L .

stanje poslovnog prostora
(veliko, srednje ili malo preuredenje)

najma poslovnog prostora ;| - 2" .
(privatan - poslovni prostor)

koli¢ine sjedecih mjesta-

lokacije &

Okvirnu procjenu mozemo izvrsiti
na temelju gore navedenih podataka!

*iznos je varijabilan, za viSe informacija nazovite nas na
092188 6899



Gite

Fish House

by Gl

Posaljite nam upit i javite nam S
se za besplatne konzultacije! Podnosenje - -
| spunjenog VASA PRILIKA VAS CEKA!
fransiznog
. upitnika
Ugovor o T.elefon.skl
povjerljivosti Intervju
Provjera kreditne
sposobnosti

Investicijski plan,
prognoza
profitabilnosti
Potvrda daljnjeg
interesa

Drugi telefonski razgovor za
rjeSavanje eventualnih
pitanja

fish.house.rovinj@gmail.com

Prazan fransizni ugovor, fishh o o
ugovor o licenci za zastitni znak, IS ouserovinj.com
preliminarni ugovor

092188 6899

Cijeli postupak od odabira lokacije, treninga do
upudivanja u posao traje izmedu Eetiri i est mjeseci
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